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ENCUESTA SEMANA DE RECESO OCTUBRE DE 2024

Durante la semana de receso del mes de octubre de 2024, la tasa de ocupacion
hotelera en el distrito de Riohacha alcanz6 el 53%, siendo superior en 11 puntos
porcentuales al registro de la semana santa de 2024.
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En esta semana de receso se vendieron 6.601 habitaciones entre los
establecimientos de alojamiento del distrito de Riohacha.

Numero de habitaciones

Semana de Receso

6601
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Durante la semana de receso del mes de octubre de 2024, el 89% de los turistas son
de origen nacional y el 11% de origen extranjero.
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Entre las ciudades principales de Colombia tenemos a Bogota con el 25%,
Barranquilla con el 19% y Medellin con el 15%.
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Entre los paises principales que visitaron al distrito de Riohacha en la Semana de
Receso de 2024 tenemos a Venezuela con el 45%, Francia y Estados Unidos con el
10% respectivamente.
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Entre los canales de reservas mas utilizados fueron las ventas directas con el 59%,
los motores de reservas y redes sociales con el 9% respectivamente.
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