




















RIOHACHA

Propuesta de valor: Riohacha es una ciudad con muchos problemas estructurales, por ese
motivo no se plantea un despliegue de posicionamiento generalizado con opciones que
pretenden apuntar a diferentes flancos ni mucho menos construir una marca llena de
integralidades.

Con esa finalidad, se pretende dar fuerza a lo raizal, a lo que la gente conoce, a lo tradicional,
para reforzarlo y posicionarlo; obviamente esto transcurrira bajo el apoyo de una campana que
apoyara las estrategias de marketing estipuladas como objetivo general del documento actual.
Este esfuerzo debe, procurar variar la tasa de estacionalidad del turismo en la ciudad de
Riohacha; se deben generar actividades que mantengan al turismo mas conectado con la
dindmica empresarial del sector y lograr mas flujo econémico durante todo el afo.

Como conclusién, es una propuesta que se maneja bajo los criterios de la tendencia del
Branding para este tipo de marcas: Se pretende representar el sentir de la ciudad, la
identificacion del ciudadano con la marca, que evogue un sentido de pertenecia y que sea
acogida como el punto de partida para empezar una nueva era de desarrollo turistica para la
ciudad.



